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Introduzione 

Ogni giorno, il Web permette a milioni di utenti di accedere ad una va-
stissima quantità di informazioni. L’accesso può avvenire secondo due 
modalità abbastanza comuni: in un caso l’utente conosce già l’indirizzo 
della risorsa e vi accede direttamente, nell’altro caso l’utente ricorre a 
strumenti ausiliari in grado di agevolare l’individuazione delle risorse 
pertinenti con il suo bisogno informativo. 
I motori di ricerca sono un esempio di strumento ausiliario per il repe-
rimento delle informazioni d’interesse. L’utente esprime la sua necessi-
tà, specificando un elenco di parole in una domanda di ricerca (query). 
Di conseguenza, il motore di ricerca elabora la query, consulta il suo 
indice interno, recupera gli indirizzi delle risorse Web pertinenti, ordina 
i risultati in funzione del loro grado di rilevanza con la query e visualiz-
za una o più pagine di risultati. L’insieme delle pagine di risultati prende 
il nome di SERP (acronimo di Search Engine Results Page). 
I risultati visualizzati nella prima pagina della SERP e, in questa, nelle 
prime posizioni, sono i migliori candidati ad essere scelti e visitati dagli 
utenti. 
Questo libro fornisce tutte le informazioni per permettere ad un sito 
Web di conquistare le prime posizioni nelle SERP, incrementando in 
modo significativo la visibilità su Web e la capacità di essere rintraccia-
to attraverso le parole chiave che si ritengono più rappresentative per il 
contenuto delle pagine. 
Il complesso delle tecniche di ottimizzazione dei siti Web e delle tatti-
che di posizionamento nelle SERP, prende il nome di SEO dall’inglese 
Search Engine Optimization. 
L’esigenza di definire un approccio sistematico ai temi dell’ottimiz-
zazione e del posizionamento, permette di utilizzare gli argomenti trat-
tati sia come punto di partenza, per quanti interessati desiderano ap-
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profondire la conoscenza del processo di SEO, sia come riferimento 
unitario per lo specialista che necessita di informazioni aggiornate e di 
indicazioni concrete. 
Gli argomenti sono presentati secondo un metodo che permette una 
rapida applicazione e riscontro sul piano operativo. Tutte le argomen-
tazioni tecniche sono riferite, principalmente, al motore di ricerca Go-
ogle. Si delinea un metodo definitivo, chiaro ed efficace, per poter ga-
rantire all’attività di posizionamento su Web le migliori opportunità di 
riuscita. 
Il libro è dedicato ai Webmaster esperti e meno esperti, a quanti vo-
gliono creare un nuovo sito e sono alla ricerca di un approccio definito 
per garantire al proprio lavoro un’adeguata visibilità. Gli specialisti 
SEO/SEM potranno trovare una nuova chiave di lettura di molte te-
matiche importanti, utili approfondimenti ed aggiornamenti recenti. 
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Organizzazione del libro 
Segue una breve introduzione al contenuto di ogni capitolo. 

Capitolo 1 
Contiene un richiamo a conoscenze, tecniche e tecnologie fondamenta-
li per il mondo SEO. 

Capitolo 2 
Introdurremo un modello di SEO organizzato in quattro macro-aree. Il 
modello propone i temi centrali di ogni attività di ottimizzazione e po-
sizionamento, organizzandoli in un discorso organico che permette di 
comprenderne le diverse sfumature. 

Capitolo 3 
Studieremo un motore di ricerca esemplificativo con caratteristiche ri-
conducibili a quelle di Google. Inoltre, scopriremo le peculiarità del 
motore di Google, attraverso numerosi approfondimenti tecnologici. 

Capitolo 4 
Analizzeremo le tematiche relative all’ottimizzazione del sito: scelta 
della piattaforma e del dominio, naming convention dei file e delle 
URL, redazione dei contenuti, codifica HTML. Gli argomenti riguar-
danti la scrittura dei contenuti sono esposti considerando le recenti e-
voluzioni in ambito Latent Semantic Indexing (LSI). 

Capitolo 5 
Svilupperemo ulteriormente lo studio dell’ottimizzazione, focalizzando 
l’attenzione sulla scelta dell’architettura e la costruzione della rete di 
collegamenti interni. 

Capitolo 6 
Le indicazioni più importanti per analizzare la concorrenza, impostare 
una strategia di link building efficace, promuovere su Web, operare con 
successo sui Social Media. 
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Capitolo 7 
Impareremo a riconoscere e ad evitare trucchi ed astuzie che possono 
produrre penalizzazioni. Il capitolo propone una panoramica sul mon-
do Black Hat SEO. 

Capitolo 8 
Esamineremo l’algoritmo del PageRank e le pratiche per progettare 
uno schema di link interni ottimale. La trattazione del PageRank è in-
quadrata in un contesto ampio caratterizzato da una pluralità di para-
metri e filtri di posizionamento. 

Appendici 
L’appendice A include un’introduzione alle tecniche di riscrittura delle 
URL. L’appendice B raccoglie la bibliografia ed una estesa sitografia. 
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Convenzioni tipografiche 
In questo libro sono adottate una serie di convenzioni tipografiche per 
agevolare la fruibilità dei contenuti, in particolare: 

• Le varie sezioni del libro offrono degli approfondimenti tema-
tici che possono avere una duplice finalità: ampliare il quadro di 
insieme dell’argomento trattato e proporre delle specificità. 
Questi approfondimenti sono proposti con un carattere tipo-
grafico leggermente più piccolo e sono evidenziati con un dop-
pio bordo laterale. 

• I riferimenti a costrutti di linguaggi di programmazione e ad al-
tri elementi specifici come tag o meta tag HTML, sono stampa-
ti con un carattere speciale, per esempio: 
<title>..</title> 

• I paragrafi possono includere chiarimenti su eventuali scelte 
terminologiche o convenzioni adottate. I blocchi di testo che 
includono i chiarimenti sono evidenziati con l’icona . 

• I riferimenti bibliografici e sitografici sono indicati con un nu-
mero progressivo racchiuso tra parentesi quadre [ ]. Questo 
numero è associato al corrispondente indirizzo Web o indica-
zione bibliografica estesa, nella sezione bibliografia in appendi-
ce. 
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Note dell’Autore 
L’impostazione del volume e la scelta degli argomenti derivano, oltre 
che da un’ampia e sperimentata attività, da un lavoro basato su una 
lunga ricerca e da un dettagliato studio di risorse online, libri e numero-
se altre fonti. 
Alcuni degli argomenti trattati costituiscono una rielaborazione in chia-
ve più aggiornata e generale di quanto, a vario titolo, può essere reperi-
to dalle pagine più autorevoli su Web. A questo proposito, l’ampia se-
zione bibliografica fornita in appendice, rappresenta un interessante 
percorso di navigazione tra i principali documenti. 
Una menzione doverosa va a Wikipedia e alla sua community, preziosa 
fonte di informazioni ed approfondimenti. 
L’Autore si scusa per eventuali errori ed inesattezze, spesso derivanti 
dal settore di una materia sempre in ‘fieri’ nonché in aggiornamento e 
ringrazia anticipatamente tutti coloro che vorranno darne segnalazione. 
Un ringraziamento particolare va a mia moglie Caterina per aver pa-
zientemente accettato ed, infine, attivamente supportato questo impe-
gnativo lavoro. 


